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Marketing Digital con Google Ads

Clase 1: Funcionamiento de Google Ads

Subastas en Google Ads.

Factores de calidad.

Vincular Google Ads y Google Search Console.
Politica publicitaria de Google Ads.

Anuncios de texto en campafas inteligentes.

Clase 2: Estructuracion de la cuenta, presupuesto y ofertas

Campanias, grupos de anuncios y anuncios.
Estrategias de ofertas.
Relacién presupuesto-ofertas.

Anuncios de texto adaptable en campaias expertas.

Clase 3: Tecnologias de orientacién en Search Ads

Informe de Términos de busqueda.
Optimizacion de palabras clave.
Otras orientaciones.

Comparativa con otros anunciantes.

Anuncios dinamicos de busqueda.

Clase 4: Introduccion a la publicidad grafica

Caracteristicas de las campafias en la red de display.

Oferta Costo por cada Mil Impresiones Visibles (vCPM).



= Anunciantes de branding.
» Limitacién de frecuencia.
= [Factores de calidad en display.
= Anuncios adaptables
Clase 5: Orientacion por personas en Display Ads
= Remarketing.
= Audiencias en el mercado.
= Audiencias afines y afines personalizadas.
= Orientacion demogréfica.
= Anuncios gréficos.
Clase 6: Orientacion por contenidos en Display Ads
= QOrientacién por posicién.
= QOrientacion por temas.
= QOrientacién por palabras clave.
= Configuracion de las tecnologias de orientacion.
= Anuncios Lightbox y dindmicos.
Clase 7: Ofertas inteligentes y Conversiones
= ECPCyECPM.
= Retorno de la inversion publicitaria (ROAS) obijetivo.
= Seguimiento de conversiones de Google Ads
= Calcular el retorno de la inversion (ROI).
Clase 8: Planificacion y optimizacion del rendimiento
= Planificador de rendimiento.
= Nivel de optimizacion.
= Planificador de cobertura.
= Planificador de palabras clave.
= Vista previa y diagnostico de anuncio.

Clase 9: Introduccion a Google Analytics



= Principales componentes (recoleccién, configuraciébn, procesamiento Yy
reportes).

= Estructura de Google Analytics (cuenta, propiedades y vistas).
Clase 10: Interfaz de Google Analytics
= Dimensiones.
= Métricas.
= Controles.
= Filtros.
= Segmentos.
Clase 11: Informes de audiencia
= [nformes de intereses y demograficos.
» Informes geograficos y de comportamiento.
= Informes de tecnologia y de mdvil.
Clase 12: Informes de adquisicion
= Fuentes, canales y medios.
= Google Ads y remarketing.
Clase 13: Informes de comportamiento y conversiones
= Métricas principales.
= Tipos de reportes.
= Objetivos.
= Eventos.
Clase 14: Informes personalizados y recopilacion de datos
= Modelos de atribucion.
= Informes en tiempo real.
= Informes personalizados.
= Alertas inteligentes (Eventos de Intelligence).

= Recopilacion de datos (protocolo de medicién e importacion de datos).






